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1. Enpresako	  aktibitatearen	  deskribapena	  
	  
	  

2. Berrikuntza	  
<Berrikuntza	  da	  produktuak	  edo	  zerbitzuak	  sartzea	  esparru	  geografiko	  zehatz	  baten	  barruan:	  Leioa	  /	  Bizkaia	  /	  Estatua	  /	  Europa>	  
	  
	  

3. Inbertsioa	  
<Negozioa	  martxan	  jartzeko	  beharrezko	  diren	  baliabideak	  zehaztu,	  baita	  diru-‐kostua	  ere>	  
	  
	  

4. Lan	  taldearen	  kalitatea	  
<Proiektua	  eratzen	  duten	  pertsonen	  curriculumak	  zehaztu,	  bazkideak	  eta	  lan	  kontratu	  mugagabea	  duten	  langileak	  barne>	  
	  
	  

5. Merkatua	  
5.1 Xede	  merkatuaren	  ezaugarriak	  

<Enpresaren	  aktibitate	   sektorea	  deskribatu:	   informazio	  orokorra,	  egungo	  egoera	  eta	  aurreikus	  daitekeen	  etorkizuneko	  eboluzioa,	  
faktore	   legalak,	  aldaketa	   teknologiko,	   sozial	  edo	  demografikoengatiko	   (jaiotza-‐tasa,	  hilkortasun-‐tasa,	  populazioa	   zahartzea,	  e.a.)	  
eragina>	  
	  
	  

5.2 Bezeroen	  analisia	  
<Adibideak:	  adina,	  sexua,	  hezkuntza	  maila,	  maila	  ekonomikoa,	  gustuak,	  ohiturak,	  bizilekua,	  enpresa	  bezeroen	  enpresa	  aktibitatea,	  
bere	   sektorea,	   tamaina,	  e.a.	   Identifikatutako	  bezeroentzako	  produktu	  bakoitzaren	  erabilgarritasuna:	   zertarako	  nahi	  du,	  bezeroak	  
zer	  baloratzen	  du	  gehien,	  bezero	  potentzialak	  eta	  garapena	  >	  
	  
	  

5.3 Hornitzaileen	  analisia	  
<Hornitzaileak	  identifikatu,	  kokalekua,	  hornitzeko	  erraztasuna	  >	  
	  
	  

5.4 Lehiakideen	  analisia	  
<Enpresa	   lehiakideak	   zehaztu,	   ezaugarriak	   aipatuz	   (eskaintzen	   dituzten	   produktu	   edo	   zerbitzuak,prezio	   politika,	   bezero	   motak,	  
kalitate	  maila).	  Eboluzioa	  /	  hazkunde	  joera	  zehaztu.	  Enpresaren	  indarguneak	  eta	  ahuleziak	  zehaztu,	  lehiakideekin	  erkatuta	  >	  
	  
	  

6. Sortutako	  lanpostuak	  guztira	  
<Proiektuaren	  bazkideak	  zehaztu	  euren	  dedikazio	  mailarekin,	  baita	  lan	  kontratu	  mugagabea	  duten	  langileak	  ere	  >	  
	  
	  

7. Talde	  sustatzailearen	  jatorria	  
<Enpresaren	  bazkideen	  erroldatzea	  zehaztu>	  
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8. Finantzazioa	  
<Negozioa	   martxan	   jartzeko	   beharrezko	   inbertsioak	   deskribatu,	   nola	   ekingo	   zaien,	   irabazien	   kontua	   eta	   hemendik	   bi	   urterako	  
diruzaintzaren	  aurrekontua,	  ereduaren	  hipotesiak	  aipatuz	  >	  
	  
	  

9. Ingurugiroa	  
<Enpresaren	  aktibitateak	  zertan	  laguntzen	  dio	  ingurugiroari>	  
	  
	  

10. Ikerketa	  zentroekin	  harremanik	  izateko	  aukera	  
<Enpresaren	  aktibitateak	  ikerketa	  zentroekin	  kolaboratzea	  errazten	  duen	  zehaztu	  (unibertsitateak,	   laborategiak,	  e.a.,	  pribatu	  zein	  
publikoak)>	  


